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La presente investigación titulada Estrategias de marketing Mix para incrementar las 
ventas del pegamento de la marca Kleiberit para cantos de tableros aglomerados en el Perú, 
enero 2018 – enero 2020, se elaboró debido a que el índice de las ventas del producto  no 
era el adecuado, porque se ingresó al mercado sin un plan de estrategias. 
 
El estudio inicia con la introducción del pegamento Kleiberit, aditivo sintético, cuya 
función principal es unir eficazmente los cantos de tableros aglomerados MDF o MDP con 
los tapacantos, que es vendido por la empresa TLR group, sin embargo, al dedicarle mayor 
fuerza de ventas a otro producto que ofrece la empresa, se dejó al producto solo como un 
ingreso de respaldo y sin un seguimiento adecuado a su nivel de ventas. 
 
Se propusieron y establecieron estrategias de marketing mix para lograr incrementar las 
ventas del pegamento Kleiberit  a través de un análisis a nivel del producto, precio, plaza y 






 ESTRATEGIAS DE MARKETING MIX PARA  
INCREMENTAR LAS VENTAS DEL  PEGAMENTO DE LA MARCA  
KLEIBERIT PARA CANTOS DE TABLEROS AGLOMERADOS  
EN EL PERÚ, ENERO 2018 - ENERO 2020 







NOTA DE ACCESO:  
 





























 ESTRATEGIAS DE MARKETING MIX PARA  
INCREMENTAR LAS VENTAS DEL  PEGAMENTO DE LA MARCA  
KLEIBERIT PARA CANTOS DE TABLEROS AGLOMERADOS  
EN EL PERÚ, ENERO 2018 - ENERO 2020 






Arellano, R. (2010). Marketing: Enfoque América Latina. México: Pearson. 
CORPEI, E. M. (2004). Ecuadro Exports. Guayaquil: Ministerio de Relaciones Exteriores 
del Ecuador. 
Cruz, R. G. (2002). Marketing Internacional. Madrid: 4ta Edicion ESIC. 
De la parra, D. C. (2005). Estrategias de Ventas y Negociación. Mexico: Panorama . 
Esteban, I. G. (2005). Marketing de los servicios . Madrid: 4ta edición ESIC. 
GESTIÓN. (15 de Junio de 2012 ). gestion. Recuperado el 11 de Setiembre de 2020, de 
gestion.pe: https://gestion.pe/impresa/melamina-desplaza-madera-muebles-oficina-
hogar-13388-noticia/?ref=gesr 
Kotler, P., & Armstrong, G. (2007). Marketig, Versión para Latinoamérica. México: 
Pearson Educación. 
Martines, A., Ruiz, C., & Escrivá, J. (2014). Marketing en la Actividad Comercial. Madrid: 
MacGraw-Hill/Interamericana de España, S.L. 
Sainz de Vicuña, J. M. (2012). El Plan de Marketing en la Práctica. Madrid: Esic. 
Santesmases, M. (2012). Marketing, Conceptos y Estrategias. Madrid: Pirámide. 
Vignote, S., & Martínez, I. (2016). Tecnología de la Madera. Madrid: Ediciones 
Multiprensa. 
 
 
